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Rosa war mal m'nnlich

Der nationale Frauenstreik 2019 ist Geschichte, doch es gibt noch viel zu tun: 
Nach wie vor verdienen Frauen deutlich weniger als M'nner, je nach Erhe-
bungsmethode zwischen 12 und 20%. Es wirkt darum paradox, wenn Frauen 
mit ihren tieferen L*hnen mehr f+r Produkte bezahlen m+ssen, die identisch 
mit M'nnerprodukten sind. Zu diesem Gender-Pricing gesellt sich h'ufig auch 
noch das “Gender-Colouring“, sprich, das Produkt rosa einzuf'rben. Dabei war 
Rosa mal m'nnlich... 
  
Gender-Pricing bedeutet, dass sich identische Produkte f+r M'nner und Frauen 
preislich unterscheiden. H'ufig trifft es dabei die Frauen, welche f+r eine Ware 
oder Dienstleistung mehr bezahlen m+ssen, weil sie speziell f+r Frauen entwickelt 
worden ist. Man k*nnte auch sagen, Gender-Pricing ist eine subtile Form der 
Benachteiligung von Frauen (oder eine Bevorteilung von M'nnern). Paradebeispiel 
Coiffeur: Frauen bezahlen - unabh'ngig von der Haarl'nge - oft das doppelte. 
Auch bei Rasierschaum zahlen Frauen, trotz gleicher Inhaltsstoffe wie bei den 
M'nnervarianten, wesentlich mehr. Ebenso bei Rasierklingen, Salben und Parf+ms. 
Sexistische Preisgestaltung auf Kosten der Frauen?  

Product Manager m+ssen +ber das Kaufverhalten ihrer Zielgruppe bestens Be-
scheid wissen. Dazu geh*rt auch, die Zielgruppe emotional klassifizieren zu k*n-
nen, sprich herauszufinden, auf welche Reize die Gruppe besonders stark reagiert. 
W'hrend die Marketingwelt kosmetische und hygienische M'nnerprodukte gerne 
mit Begriffen wie “Metallic“, “Black“ oder gar “Bulldog“ (kein Witz, so heisst eine 
Gesichtspflege f+r M'nner) bezeichnet, werden Frauenprodukte zwar h'ufig mit 
einfallsloseren Anglizismen wie “Lady“ oder “For her“ versehen, daf+r aber de-
signtechnisch aufwendiger produziert (mehr “bling-bling“ um es “fachm'nnisch“ 
auszudr+cken) und h'ufig in der Signalfarbe Rosa eingef'rbt. Doch hier scheinen 
die Product Manager zu irren:  

Die Vorliebe vieler kleiner M'dchen (und auch erwachsener Frauen) f+r  
die Farbe Rosa gilt heutzutage f'lschlicherweise als naturgegeben.  
Dabei war Rosa jahrhundertelang im westlichen Kulturkreis die   
Farbe der kleinen Jungen. Rosa wurde damals auch das “klei- 
ne Rot“ genannt und weil Rot als Signalfarbe der M'nnlich-  
keit galt, ordnete man Rosa folgerichtig den Knaben zu.  
Dagegen war Blau, das heute den Jungen vorgehalten wird,  
die Farbe der kleinen M'dchen. Auch deshalb, weil Blau die 
Farbe der Jungfrau Maria war.  

Interessante Geschichte, doch was sagt uns das? Dass die Zu- 
teilung von Farben auf Personengruppen durch gesellschaft- 
liche Aspekte erfolgt? Dass wir, vom Zeitgeist beeinflusst,  
gar nicht so freie Wesen sind - und dies meist nicht einmal be-  
merken?  
Oder das M'nner in rosa Uniform furchteinfl*ssend aus- 
sehen k*nnen? Nun, wir wollen mal nicht +bertreiben... 

Dominique Roten 
Konsumentenforum
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Innovation ist heute ein viel strapazierter Begriff. Inno-
vation wird als Heilmittel gegen wirtschaftliche Stagna-
tion propagiert. Innovation soll uns helfen, bestehende 
Grenzen und Einschr'nkungen zu +berwinden. Die 
Schweiz f+hrt seit Jahren die Hitliste der innovativsten 
L'nder an (Global Innovation Index). Damit sollten wir 
bestens ger+stet sein, und br'uchten nicht zu viele 
Worte +ber Innovation zu verlieren.  

Innovations-Weltmeister Schweiz – Noch! 

Es zeigen sich aber Ver'nderungen am Horizont - das En-
gagement in Sachen Innovation in der Schweiz ist r+ckl'u-
fig (KOF, 2018). Die Zahl der Unternehmen, die Innovation 
betreiben, hat sich in den letzten Jahren nahezu halbiert. 
Anlass genug, um +ber Innovation zu sprechen. Wer genau 
hinsieht, findet viele weitere Anzeichen, dass unsere Spit-
zenposition in Sachen Innovation ins Wanken geraten 
k*nnte. 

Vorteile nutzen und Zukunft gestalten 

Der Ruf der Schweiz ist +berdurchschnittlich gut. Schweizer 
Produkte stehen f+r Zuverl'ssigkeit, Technologie, Spitzen-
qualit't, Exklusivit't aber auch f+r Natur, Tradition, Ur-
spr+nglichkeit und vieles mehr. Produkte aus der Schweiz 
k*nnen von diesen Markenwerten profitieren und haben so 
bereits gute Startbedingungen. Die Werte m+ssen aber 
auch mit +bereinstimmenden Inhalten hinterlegt werden. 

Hierzu braucht es dauerhaft innovative Ideen. Das Umfeld 
f+r Forschung und Entwicklung sowohl im anwendungs-
nahen als auch im forschungsintensiven Bereich ist in der 
Schweiz hervorragend. 
Es herrschen beste Voraussetzungen, um Ideen in erfolg-
reiche Innovationen und damit in wirtschaftlichen Erfolg f+r 
die beteiligten Unternehmen zu verwandeln. 

Neues wagen – Bestehendes in Frage stellen! 

Innovation bedeutet aber auch die Bereitschaft, Neues zu 
wagen und bestehendes in Frage zu stellen. Dies ist die un-
bequeme Seite der Innovation.  

Die Schweiz zeichnet sich durch eine enorme Vielfalt auf 
kleinem Raum aus. Diese Vielfalt gilt es im Sinne der Inno-
vation zu nutzen und die richtigen Akteure*innen 
miteinander zu verbinden. Im Bereich Wirtschaft und Politik 
geschieht dies durch Verb'nde und Organisationen – f+r 
das Feld Innovation wurde im Agro Food-Bereich +ber na-
tionale Themennetzwerke wie Swiss Food Research und 
auch regionale Cluster wie das Kompetenznetzwerk Ern'h-
rungswirtschaft oder Cluster Food & Nutrition ein Schritt in 
Richtung Vernetzung und intensiverer Zusammenarbeit 
getan.  

Die Schweiz hat damit Neues gewagt. Die sich daraus erge-
benden Vorteile gilt es auszubauen und die Herausforde-
rungen als Chancen aufzugreifen. 

Innovationen erfassen die ganze Schweiz. Daher ist die 
gesamtschweizerische Vernetzung mit Nutzung regionaler 
St'rken zentral f+r den zuk+nftigen Erfolg. 

Innovations*kosystem – St'rke durch Vielfalt 

Im Bereich Landwirtschaft und Lebensmittel wurden solche 
Innovationsnetzwerke in den letzten Jahren erfolgreich 
aufgebaut. Diese haben die Entstehung von innovativen 
Ideen und deren Umsetzung in Markt massiv gef*rdert. Es 
hat sich ein “%kosystem“ mit hoher Diversit't gebildet. Die-
ses %kosystem gilt es jetzt weiter zu st'rken und auszu-
bauen - die Schweiz mit ihrer hohen Vielfalt und kurzen 
Wegen kann hier etwas schaffen, das andere nur schwer
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nachahmen k*nnen. Eine Differenzierung, die hilft, die 
Spitzenposition im Bereich Innovation nachhaltig zu sichern 
und die gesamte Wirtschaft in diesem wichtigen Bereich zu 
st'rken. 

Die erfolgreiche Verbindung von allen Beteiligten – Unter-
nehmen, Verb'nden, Organisationen, Forschung und 
Beh*rden - und die Nutzung der Vielfalt als gemeinsame 
St'rke sind die Basis daf+r. Die Voraussetzungen sind 
geschaffen – es gilt diese nun gemeinsam zu nutzen. 

Peter Braun, Gesch'ftsf+hrer des Agro-Food 
Innovationsnetzwerks Swiss Food Research 

 

Swiss Food Research ist ein national thematisches 

Netzwerk und anschubfinanziert durch die Innosuisse. Als 
schweizweites Innovationnetzwerk f+r den Agro-Food Be-
reich bietet es Plattformen  (sogenannte Innovations-
gruppen) um Forschung und Unternehmen zusammen zu 
bringen. Die Vermittlung der richtigen Kompetenzen ist 
zentral f+r den erfolgreichen Transfer von innovativen 
Ideen in profitable Produkte.  

Das Kompetenznetzwerk Ern'hrungswirtschaft und Cluster 
Food & Nutrition sind regionale Netzwerke, die durch die 
Kantone und SECO unterst+tzt werden. Ihr Fokus liegt in 
de r r eg iona len F* rde rung de r W i r t s cha f t . I n 
Innovationsfragen erfolgt die Zusammenarbeit aller drei 
Netzwerke.  

Alle Netzwerke sind nur anschubfinanziert. Eine Zukunft 
sichernde Finanzierung ist aufzubauen. 

Weitere Informationen unter www.swissfoodresearch.ch  

Innovative Beispiele 

Entkoffeinierung von Tee 

Im Rahmen eines vom Netzwerk Swiss Food Research 
gef*rderten Ideenchecks, konnte das Unternehmen Infré 
SA eine Idee zur nat+rlichen Entkoffeinierung von Tee 
testen. Der Test verlief erfolgversprechend und es konnten 
Entwicklungsvorhaben stattfinden, die durch die Innosuisse 
gef*rdert wurden. Heute wird erfolgreich mit diesem Ver-
fahren produziert. Das Unternehmen konnte sich mit dieser 
Innovation einen elementaren Vorsprung im Markt sichern. 

Schnelltest zur Erkennung von F'lschungen 

SwissDeCode ist ein Start-Up, das im Bereich von schnellen 
Gentests aktiv ist. Diese Tests kann man verwenden, um 
beispielsweise in 20min zu pr+fen, ob in einem Burger 
wirklich nur Rindfleisch ist oder evtl. Pferdefleisch 
beigemischt wurde. Es ist auch m*glich zu pr+fen, ob es 
sich um echten K'se aus der Schweiz oder eine F'lschung 
handelt. Die im Schweizer K'se enthaltenen typischen 
Bakterien, k*nnen in weniger als 1h nachgewiesen werden. 
Mit einer Ideenf*rderung durch Swiss Food Research, war 
es dem Unternehmen m*glich, die Idee des Schnelltests 
gemeinsam mit Forschern von Agroscope weiter zu 
entwickeln und ein Produkt erfolgreich auf den Markt zu 
bringen. 

Weitere Informationen unter www.swissfoodresearch.ch  
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Heinz Beer  Energie, Nachhaltigkeit    

Beat Blumer  Hotellerie, Gastronomie     

Felix Frey                 Energie                                     
Karin Geser       Bildung                    

Ursula Gross       Recht      

Ivo Gut        Mehrwertsteuer              

Lahor Jakrlin  Medien und Werbung       
Margrit Kessler       Gesundheitswesen                  

Urs Klemm  Lebensmittel                        

Tanja Kocher  Kommunikation                    

Marc M+ller       Versicherungen              
Blanca Ramer       Energie, Mobilit't                

Petra Rohner   e-Commerce, Direktverkauf 

Pascal Rudin       Kinder- und Jugendrecht     

Felix Schneuwly   Krankenkassen         
Beda Stadler  Gesundheitswesen     

Peter Sutterl+ti       Post, Service Public     

Ursula Tr+eb       Lebensmittelsicherheit        

Gabriela Winkler      Energie                     
Paul Zwiker       Codex Alimentarius           

 	 	 	        

Doris Fiala  Nationalr'tin FDP, Kt. Z+rich         

Beat Flach  Nationalrat GLP, Kt. Aargau    
Sebastian Frehner  Nationalrat SVP, Kt. Basel-Stadt.   

Alois Gm+r    Nationalrat CVP, Kt. Schwyz        

Bernhard  Guhl       Nationalrat BDP, Kt. Aargau                 

Rolf B+ttiker  Fleisch                          

Andrea Hagmann  Textilpflege                          
No)mi Sch*ni  E-Commerce                           
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